CAMARA MUNICIPAL DE CUIABA

Protocolo: 9970/2024
Data: 18/11/2024 08:53

EXCELENTISSIMO SR. PRESIDENTE, DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACOES DA
CAMARA MUNICIPAL DE CUIABA.

Gongalves Cordeiro, pessoa juridica de direito privado, com Razdo Social, Agéncia de
Publicidade, Propaganda e Startup GC, com sede na Rua Manoel Leopoldino, 458, Araés,
78005550, em Cuiaba/MT, por seu procurador, Claudio Cesar Cordeiro, com o
documento de identidade n. 4713 OAB/MT), ja qualificada nos autos, vem,
respeitosamente, apresentar suas CONTRARRAZOES aos recursos interpostos pelas
empresas IMAGINE PROPAGANDA, ZF COMUNICACAO, DMD PROPAGANDA GENIUS
PUBLICIDADE pelos fundamentos de fato e de Direito a seguir aduzidos.

1. Do recurso apresentado pela empresa DMD PROPAGANDA

Em suas razdes, a recorrente alega que a recorrida supostamente violou o edital, da
analise das propostas se constata a ocorréncia de irregularidades gravissimas praticadas
pela agéncia GONCALVES CORDEIRO, no tocante a sua proposta técnica e de preco, a
recorrida alega que no No subquesito Raciocinio Basico, o aspecto de avaliacdo (a) “a
¢ acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades da contratante e
g do contexto de sua atuacdo”. O membro avaliador 1 atribuiu a pontuagdo de 10 (dez) a
% agéencia Gongalves Cordeiro, justificando que a mesma “Abordou as caracteristicas e
o, especificidades da Camara.
4 1. Raciocinio Basico - Acuidade na analise das caracteristicas da contratante
S'A avaliagdo do raciocinio basico da Gongalves Cordeiro foi justa e fundamentada,
g levando em consideracdo nosso conhecimento profundo das especificidades da Camara
© Municipal e do contexto em que atua. Nossa andlise foi detalhada e abordou os
< objetivos institucionais de maneira clara, o que justificou a pontuagdo atribuida. A
§ comparacdo direta com a pontuagdo da DMD deve considerar o nivel de profundidade
% e personalizacdo da anadlise feita pela Gongalves Cordeiro, validando a atribuic3o de nota
Q

2 maxima.




No subquesito Ideia Criativa, no aspecto de avaliagcdo
"(d) compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divulgacdo a que
se destinam", a agéncia Gongalves Cordeiro recebeu a pontuagdo maxima (10) de todos
os avaliadores.

Ainda no subquesito Ideia Criativa, no aspecto de avaliagdo "(d) compatibilidade das
pecas publicitarias com os meios e veiculos de divulgacdo a que se destinam”, a agéncia

Gongalves Cordeiro apresenta um full banner em formato .gif, cuja quantidade excessiva
de texto e velocidade dos quadros compromete totalmente o tempo de leitura. A falta
de atencdo a esse detalhe prejudica a entrega da mensagem ao publico-alvo e
demonstra um descuido por parte da licitante, que ndo considerou uma abordagem
mais concisa e um tempo de exibicdo mais adequado para a legibilidade da mensagem,
cabendo uma reavaliagdo das notas neste item também.

2. Ideia Criativa - Compatibilidade das pegas publicitarias

A Gongalves Cordeiro desenvolveu pegas publicitarias alinhadas com a natureza do meio
de veiculagdo. No caso dos outdoors e busdoors, a inclusdo de QR Codes foi uma escolha
estratégica, considerando os avangos tecnoldgicos e o aumento do uso de dispositivos
moveis. Embora o argumento da DMD mencione a dificuldade de leitura, ressaltamos

que as pecas foram projetadas com base em estudos de comportamento do usuario. O
uso do QR Code é uma pratica inovadora que visa ampliar a interagdo com o publico-
alvo. Quanto a questio visual levantada, a composicdo foi elaborada considerando tanto
o impacto visual quanto a durabilidade, com elementos cuidadosamente posicionados
para evitar perda de qualidade.

Devemos lembrar a licitante DMD que essas alegagdes feitas ndo cabem a ela fazer, o
que a licitante DMD esta fazendo é uma falta de respeito com a subcomissao e com as
demais licitantes, essa avali¢do é feita pela subcomissdo que é formada por pessoas
qualificadas na drea de comunicacgdo, e por puro inconformismo a licitante DMD tenta
desqualificar com argumentos infundados a decisdo e avaliacgdo da subcomissdo
técnica, tentando atrapalhar o processo licitatério.

“Art. 10. A subcomissdo técnica sera composta por, no minimo, 3 (trés) membros com
formagdo na area de comunicagdo, publicidade ou marketing ou que atuem nessas
dreas, dos quais pelo menos 1/3 (um tergo) ndo podera manter vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com o érgdo ou entidade responsavel pela licitagdo.”

No subquesito "Capacidade de Atendimento," o aspecto de avaliagdo (a) refere-se ao
“porte e a tradicdo dos clientes como anunciantes publicitarios e o periodo de
atendimento a cada um.” A agéncia Gongalves Cordeiro recebeu a nota maxima de 10
(dez) pontos de todos os trés avaliadores

3. Capacidade de Atendimento - Porte e tradicdo dos clientes

A lista de clientes apresentada pela Gongalves Cordeiro inclui contas de grande porte e
relevancia, abrangendo tanto o setor publico quanto o privado. Nossa agéncia atende
empresas de renome e 6rgdos governamentais, sendo amplamente reconhecida pela
capacidade de gerenciar grandes contas. A relagdo de clientes refor¢a nossa
competéncia e a tradicdo no mercado, o que justifica a nota méxima. A tentativa de
questionar a relevancia de nossos clientes ndo tem fundamento, uma vez que nossa
experiéncia e qualidade de atendimento sdao amplamente conhecidas e respaldadas por ‘
histéricos comprovados de sucesso.

Em mais uma falta de respeito e responsabilidade a licitante DMD tenta desqualificar
a subcomissdo julga-la e levd-la ao erro, tentando desqualificar a capacidade de
atendimento da empresa GONCALVES CORDEIRO, lembrando a licitante DMD que a
GONCALVES CORDEIRO tem mais de 40 anos de mercado atendendo uma gama de
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clientes tanto publico quanto privado, desta forma ndo tem fundamento nenhum
essas alegacoes.

No subquesito Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo, a agéncia Gongalves
Cordeiro destaca o material desenvolvido para a Feira Internacional do Turismo (FIT
Pantanal). Contudo, o repertdrio apresentado ndo corresponde

4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo - FIT Pantanal

Nossa participacdo na FIT Pantanal é legitima e baseada em colaboracdes com
stakeholders relevantes. A DMD questiona o desenvolvimento do logotipo, mas a
Gongalves Cordeiro nunca reivindicou autoria exclusiva; apenas destacou nosso
envolvimento em modernizar a identidade visual e contribuir para a marca. Nosso
histdrico com o evento inclui acGes estratégicas de comunicagdo que demonstram nossa
expertise. Esse tipo de colaboragdo e experiéncia acumulada nos posiciona como uma
agéncia capaz de solucionar problemas complexos de comunicagao.

5. Estratégia de Midia e Nao Midia - Integra¢ao de contelido digital

A Gongalves Cordeiro entende que a comunicacdo eficaz no cendrio atual exige uma
estratégia de midia que combine o impacto da TV com o potencial de engajamento do
digital. Para maximizar a presenga da Camara Municipal de Cuiaba, nossa proposta inclui
o uso da TVCA-GLOBO, que tem ampla cobertura regional e alcanca um publico
diversificado e atento aos temas locais. Além disso, a integragdo com plataformas
digitais foi planejada para expandir o alcance e garantir a continuidade da campanha.
Observamos que, apesar da auséncia de alocacdo especifica para links na verba de
campanha, o valor é irrisério e ndo impactaria o andamento das agdes.

6. Producdo dos 35 Outdoors - Orcamento

Preparou-se a logistica e o orgamento para os 35 outdoors, cobrindo cada etapa de
producdo e veiculagio com transparéncia e precisdo. Acreditamos que o outdoor é um
recurso de alto impacto, estratégico para alcancar o publico em locais-chave,
fortalecendo a presenca institucional e atingindo diversos segmentos da populagdo.
Notamos que o plano de midia apresentado traz a peca busdoor duas vezes, sendo que
uma delas deveria ter sido alocada para produgdo de outdoor. Qualquer ajuste ou
detalhamento adicional de valores especificos pode ser prontamente abordado para
transparéncia, mas ressaltamos que a falta de detalhamento minucioso ndo
compromete a consisténcia do orgamento ou a execugdo da campanha.

7. Full Banner - Formatos de Banner e Planejamento Financeiro

O uso de banners digitais é parte de uma estratégia para otimizar a comunicagao em
plataformas online e ampliar o alcance da Camara em ambientes digitais. Escolhemos o
formato full banner pela alta visibilidade em sites de grande audiéncia e redes sociais.
Alocamos os recursos para assegurar que cada peca digital cumpra sua fungdo de atrair
0 publico e direciona-lo a informagdes relevantes. A andlise financeira da DMD ¢é
equivocada, pois claramente indicamos no campo servigo, que sdo cinco formatos de
full banner, e ndo um unico formato, conforme descrito no recurso enviado. Assim,
consideramos que ndo ha erro de valores e que a verba referencial foi corretamente
apresentada.

ZIRIGUIDUM VIDEOS FULLBANNER - GIF FULLBANNER EM GIF - 05 FORMATOS - 970X250PX, 1 R$1020,00 RS 1.920,00 30 dias
FULLBANNER 670X90PX. 300X250PX, 128X70PX, STOX90PX

8. Producgdo Fotografica - Transparéncia Or¢camentaria
A producdo fotografica é fundamental para uma comunicacdo visual atraente e
representativa da campanha. Nossa proposta abrange desde a escolha de locacées e
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profissionais qualificados até o tratamento das imagens, garantindo que todos os
requisitos técnicos e estéticos sejam atendidos. Ainda que algumas informacdes de
valores possam ndo estar detalhadas, estamos prontos para fornecer um descritivo
completo de custos adicionais, assegurando que todos os elementos da proposta sejam
transparentes e coerentes com o escopo da campanha. A produgdo fotografica é
essencial em campanhas publicitdrias mais entendesse que ndo deve justificar uma
penalidade grave ou desclassificacdo por ndo ser um item obrigatério do briefing.

9. Aniincio para Jornal - Consisténcia Or¢amentaria

0 anuncio em jornal impresso, especialmente em veiculos de grande circulagdo como A
Gazeta, é crucial para ampliar o alcance da campanha. O planejamento or¢amentario foi
feito em conformidade com as diretrizes do edital, garantindo visibilidade e impacto.
Sabemos que o jornal impresso atinge um publico especifico, distinto dos canais digitais,
e promove proximidade com o publico leitor. Em relagdo ao valor mencionado pela
DMD, esclarecemos que para o CENP, um mesmo veiculo ndo deve operar com duas
tabelas diferentes para o mesmo produto ou servigo. A pratica de selecionar a tabela de
menor custo, onde aplicavel, prioriza a economicidade e respeita as normas de
mercado. Por isso segue com os valores apresentados e vale ressaltar que a tabela ndo
especifica o termo “VALOR NEGOCIADO"
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10. Descritivo de Midia Ndo Midia - Transparéncia e Clareza

A Gongalves Cordeiro incluiu um planejamento detalhado de midia ndo tradicional, com
acdes projetadas para complementar a campanha principal. A proposta contempla
atividades complementares que atendem a estratégia geral, e qualquer detalhe faltante
sera revisado para assegurar total clareza.

Conclusdo

A Gongalves Cordeiro apresentou uma proposta técnica sélida, em conformidade com
o edital e com uma execugdo orcamentaria bem fundamentada. Respondemos a cada
um dos questionamentos com transparéncia e embasamento técnico, reafirmando
nosso compromisso com a qualidade e a eficacia das acdes de comunicagdo. Em todos
os aspectos destacados pela DMD, a Gongalves Cordeiro demonstrou competéncia,
experiéncia e adequacéo ao edital, sustentando a atribui¢do de pontuagdo elevada.

Em resumo, os questionamentos levantados pela DMD sdo, em sua maioria, infundados
e ndo comprometem a viabilidade e a qualidade da proposta apresentada pela
Gongalves Cordeiro.

2. Do recurso apresentado pela empresa GENIUS PUBLICIDADE

O Recurso da empresa GENIUS PUBLICIDADE, cria o mesmo contexto, apontando o

Resposta Genius — Conceito similar a Prefeitura de Caruaru (Presente na vida da
gente)

Resposta ao Questionamento da Genius — Similaridade com a Campanha da
Prefeitura de Caruaru ("Presente na Vida da Gente")
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Em resposta ao questionamento apresentado pela Genius, é fundamental
esclarecermos a interpretacgdo incorreta da comparagdo feita, que desconsidera
nuances cruciais entre o contexto e a criacdo das campanhas. A Agéncia Gongalves
Cordeiro desenvolveu uma campanha com uma abordagem, execugdo e objetivo
especificos para o cliente, que se diferenciam totalmente de qualquer outra proposta.
A comparacdo n3o apenas é infundada, mas também ignora que o conceito defendido
pela Prefeitura de Caruaru ndo esta mais ativo — o slogan atual da administracdo € "O
Avanco Continua" (https://caruaru.pe.gov.br/nota-funcionamento-dos-mercados-
publicos-neste-sabado-02/), representando, portanto, uma mudanga significativa em
sua comunicagao.

Conceito vs. Criacdo: A Distingdo Necessaria

Ainda que "presenca" e "proximidade com o cidad3do" sejam temas universais em
campanhas publicas, semelhantes em teor, tais elementos ndo configuram plagio ou
falta de originalidade. Segundo a Lei 9.610/98 (Lei de Direitos Autorais), para que uma
obra seja considerada plagio, é preciso que haja uma reproducgdo direta de elementos
especificos como design, linguagem ou composigdo estrutural, o que ndo se aplica
neste caso. A campanha da Gongalves Cordeiro, "Presente na Vida da Gente", foi
concebida com uma identidade visual e narrativa completamente exclusivas, focando
em um vinculo legitimo com a comunidade e criando uma conexao genuina com o
publico, adequada ao momento atual e as prioridades do cliente.

Contextos Diferentes, Criacdes Diferentes

A alegacdo da Genius ignora ainda a diferenga essencial entre campanhas de prestacdo
de contas, que focam na transparéncia administrativa e nas realizagdes passadas, e
uma campanha de presenca ativa e continua, como a da Gongalves Cordeiro. Cada uma
possui objetivos, estratégias e execugdes criativas distintas. Além disso, temas de
proximidade e presencga ndo sdo de propriedade exclusiva e frequentemente compdem
campanhas governamentais pelo proprio carater do marketing institucional. Essa
similaridade temética é natural e até esperada no setor, mas isso nao caracteriza uma
sobreposicdo criativa.

A Legitimidade da Originalidade Criativa

No contexto publicitario, o Tribunal de Justica de S3o Paulo e outros juristas ja
confirmaram que frases ou conceitos de cunho ptiblico ndo podem ser considerados
propriedade exclusiva, especialmente quando aplicados de forma diversa e criativa. No
caso da Gongalves Cordeiro, foi criado um contetdo genuino e inovador que reflete o
compromisso com a populacdo. A campanha foi desenhada para atender
exclusivamente as especificidades e valores de nosso cliente, com uma execugao
criativa unica que reforga a legitimidade e a relevancia da proposta.

Conclusdo

A campanha "Presente na Vida da Gente" da Gongalves Cordeiro € uma obra original e
legitima, diferenciando-se por completo de qualquer outra por sua narrativa propria,
sua identidade visual distinta e seu contexto especifico. A Genius, ao comparar
campanhas de natureza e objetivos distintos, desconsidera a rica complexidade do
marketing publico e ignora que ideias universais como "presenga" e "proximidade"
fazem parte da esséncia do trabalho publicitario em instituicdes publicas.

Link com o atual conceito da Prefeitura de Caruaru: htips://caruaru.pe.gov.br/nota-
funcionamento-dos-mercados-publicos-neste-sabado-02/
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COMUNICADO

Mercado
de Carnes

A Secretaria de Servigos Publicos e
Sustentabilidade (Sesp), por meio da Geréncia
de Feiras e Mercados informa que o funciona-
mento dos Mercados Publicos neste sabado
(02), Diade Finados, sera normal, das 04h as17h.
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2) Resposta ao Questionamento da Genius sobre o Conceito e Partido Tematico da
Agéncia Gongalves Cordeiro

Prezados,

Gostaria de esclarecer alguns pontos técnicos e conceituais que embasam a estratégia
proposta pela Agéncia Gongalves Cordeiro, respondendo a analise feita pela Genius.

1. Integragdo do Conceito e Partido Tematico — A Presenca do Cidaddo na Vida da
Camara

A proposta criativa da Gongalves Cordeiro é baseada na ideia de que o cidaddo de
Cuiaba esta constantemente presente na vida publica e politica de sua cidade, seja de
maneira direta ou indireta. O conceito “Camara de Cuiaba: Presente na Vida da Gente™
é complementado pela frase “Onde tem leis de atencdo especial, tem o dedo do
cidad3o”, que reforca a participacdo ativa da populagdo na criagdo, fiscalizacdo e
aprovagdo de leis que impactam sua rotina.

Esta expressdo, longe de ser pejorativa, simboliza que cada ag¢do legislativa — cada lei,
projeto ou iniciativa da Camara — reflete o desejo, o apoio e o envolvimento da
comunidade. O termo "dedo do cidaddo" representa o poder democratico e a voz
popular que influenciam o trabalho dos vereadores em cada decisdo. A expressdo é
intencionalmente familiar e acessivel, buscando estabelecer uma relagdo direta e
compreensivel com o publico. Ela mostra que os cidaddos tém poder de escolha e agdo

no que a Camara representa, eliminando o distanciamento entre a populagdo e a
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instituicdo. A agéncia usou a expressao "dedo do cidaddo” justamente para simbolizar
esse engajamento, que é um dos pilares da cidadania e da democracia.

2. Referéncias a Presenca Popular e ao “Dedo do Cidaddo”

A literatura e a pratica publicitaria sustentam que a comunicagdo com o publico deve ser
acessivel e préxima, para que todos se sintam parte do processo. Estudos em marketing
publico mostram que expressdes que aproximam a populagdo de uma causa ou
instituicdo elevam o engajamento e a percep¢do de pertencimento. Campanhas de
entidades governamentais como a de “It’s Your City” em Nova lorque e “Your Voice, Your
City” no Reino Unido usaram termos diretos para reforgar a ideia de que as institui¢des
publicas sdo extensdo do cidaddo.

3. Conexdo entre a Estratégia de Comunicagdo e a Func¢do da Camara

A Camara é, essencialmente, o elo entre as necessidades do cidaddo e a aplicagao da lei.
Nosso objetivo ndo é apenas listar leis, mas sim tornar a experiéncia do cidaddo com
essas leis mais visivel e compreensivel. Ao ressaltar temas como a inclusdo, protegao
infantil, incentivo a cultura e direitos da mulher, mostramos a gama de areas que a
Camara aborda no cotidiano cuiabano. As diferentes pecas de comunicagdo demonstram
o impacto de diversas leis e destacam a variedade de temas que afetam a populacéo.
Cada peca é parte de uma estrutura maior, que aborda o compromisso continuo da
Camara em diferentes aspectos da vida da cidade.

4, Adaptacio e Flexibilidade da Campanha (Campanha Hipotética)

Vale ressaltar que o desenvolvimento de uma campanha de comunica¢do para uma
entidade publica frequentemente inclui ajustes. A campanha proposta pela Gongalves
Cordeiro foi apresentada em carater hipotético, cumprindo com os requisitos e objetivos
descritos no edital. A diversidade de leis e temas tratados pelas pegas foi desenhada para
evidenciar o alcance e impacto das agdes legislativas da Camara em Cuiaba. A ideia é
justamente demonstrar que a Camara esta presente em todas as areas da vida do
cidad3o cuiabano, independentemente do tema, reforgando sua representatividade.

5. Justificativa Técnica para Cada Peca de Comunicagdo

Spot 30” e Qutras Pecas Audiovisuais: A diversidade tematica entre as pegas de violéncia
contra a mulher, incentivo a cultura e outras areas visa ilustrar a amplitude do trabalho
da Camara. N3o se trata de confusdo de temas, mas sim de uma mostra do compromisso
do legislativo com diversas causas relevantes para os cidadaos.

Outdoor e Anuncio: A escolha de apresentar conceitos e personagens representativos —
como o idoso e o trabalhador — esta alinhada com o objetivo de tornar a mensagem
acessivel e de facil identificacdo. A comunicagéo visual no outdoor foi simplificada para
dar clareza e impacto no reconhecimento imediato da acdo legislativa da Camara em
prol dos diferentes setores da sociedade.

Folder e Busdoor: A presenca de diferentes leis em uma unica pega reforga o conceito
de uma Camara multifacetada, que atua em diversas dreas e esta presente na vida da
populacdo em todos os aspectos. E uma escolha deliberada que visa comunicar, de forma
inclusiva, o alcance do trabalho legislativo.
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Fullbanner: O uso de informacdes diversas e de personagens em uma mesma pega
enriquece a mensagem e aumenta a conexdo emocional com diferentes publicos. A
estrutura foi planejada para que, mesmo com uma leitura rapida, os cidaddos sintam
que a Camara esta atenta a varias necessidades.

A Agéncia Gongalves Cordeiro projetou uma campanha inovadora e embasada, que vai
além da simples divulgacdo de leis. Cada peca de comunicacdo — do outdoor ao spot de
radio — reforca o compromisso da Camara de Cuiaba com a transparéncia e com a
presenca ativa na vida do cidaddo. A Genius, ao sugerir um conflito de mensagens, deixa
de reconhecer o valor dessa abordagem multitematica, que atende aos requisitos do
edital de forma completa e criativa.

importancia dos Elementos para Valorizagdo da Campanha e Defesa da Estratégia
Criativa

A defesa da Agéncia Gongalves Cordeiro sustenta-se nos critérios claros estabelecidos
no edital, especialmente no subquesito de Ideia Criativa. O alinhamento com os itens
8.3.1.3 reforca o mérito da proposta e a adequacgdo da campanha ao contexto exigido.
Os critérios estabelecidos sdo fundamentais para assegurar que cada elemento da
campanha responda de maneira eficaz e objetiva as expectativas do contratante,
promovendo uma comunicagdo clara e impactante com o publico.

Os itens em destaque merecem uma analise cuidadosa:

a) Alinhamento com a Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: A campanha
"Camara de Cuiaba: Presente na Vida da Gente" foi idealizada com base na
missdo da Camara de estar presente e atuante em cada aspecto da vida da
populacdo cuiabana. Nossa estratégia buscou refletir o trabalho continuo dos
vereadores e a presenca cidadd em cada decisdo tomada. A ideia de "ter o dedo
do cidaddo" representa essa relacdo direta e fortalece a mensagem de que a
Camara esta conectada com os interesses da populagdo, cumprindo o objetivo
de comunicagdo de forma clara e atrativa.

b) Pertinéncia da Solugdo Criativa com a Natureza do Contratante e o Desafio de
Comunicacdo: A escolha da Agéncia Gongalves Cordeiro em desenvolver uma campanha
multifacetada, que abraca diferentes tematicas sociais (como a inclusdo, cultura e apoio
oncoldgico), é pertinente a natureza do trabalho da Camara Municipal. As multiplas
pecas e mensagens refletem os desafios enfrentados pelo legislativo para atender a uma
comunidade diversificada e para comunicar efetivamente sua relevancia em questdes
que impactam o dia a dia de todos. A criatividade, portanto, vai além de uma mensagem
isolada e se traduz em uma campanha que abrange as varias facetas da vida municipal.

c) Adequagdo ao Perfil dos Segmentos de Publico-Alvo: Cada pega foi desenvolvida
pensando no publico especifico que cada lei e agdo legislativa impacta. A inclusédo de
personagens representativos, temas sociais variados e uma linguagem acessivel
reforcam essa adequacHo, assegurando que a comunicagdo atinja desde o cidaddo
comum até empreendedores, idosos e jovens, que sdo parte do publico cuiabano. A
abordagem visual e textual foi planejada para tornar a comunicagdo acessivel e
convidativa, aproximando o legislativo da comunidade.
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d) Compatibilidade com Meios e Veiculos de Divulgagdo: Cada pecga publicitaria foi
planejada de forma a se adaptar perfeitamente aos meios para os quais foi criada. O uso
de outdoors, spots de radio, antincios digitais e busdoors reflete uma campanha que visa
alcancar o cidaddo em diversos momentos de seu cotidiano, tornando a mensagem da
Camara acessivel e presente em sua rotina. Essa compatibilidade assegura que o
trabalho da Camara chegue ao maior nimero possivel de cuiabanos, em consonancia
com o objetivo de manter a instituicdo préxima e acessivel.

e) Originalidade e Multiplicidade de InterpretagGes: A originalidade da campanha da
Gongalves Cordeiro é evidente na maneira Unica como os temas foram abordados,
utilizando um conceito inovador de participagéo cidadd com o “dedo do cidad&o”, o que
demonstra uma nova forma de comunicagdo legislativa. Essa abordagem permite
multiplas interpretacdes favoraveis, pois os cidaddos podem ver na campanha o reflexo
de seu poder democratico na vida da cidade. Em vez de seguir um caminho tradicional,
a campanha apresenta uma visdo fresca e envolvente que fala diretamente ao cidaddo
e, a0 mesmo tempo, confere reconhecimento e visibilidade ao trabalho legislativo.

f) Clareza, Precisdo e Adequacdo da Linguagem: A linguagem acessivel e direta usada em
cada peca garante que a mensagem seja clara e precisa, facilitando o entendimento e a
conexdo emocional com o publico cuiabano. A escolha de uma comunicacdo direta é
estratégica para que a populagido compreenda e se sinta parte dos esforgos legislativos,
reforgando a relagdo entre o publico e a Camara.

Conclus3o Final: Principios de Isonomia, Vinculagdo ao Edital e Julgamento Objetivo

A Genius levanta questdes sobre os principios de isonomia, vinculagdo ao edital e
julgamento objetivo, sugerindo que a proposta da Gongalves Cordeiro apresenta falhas
e ndo atende aos critérios minimos. Contudo, essa alegacdao ndo encontra respaldo
quando se analisam os elementos apresentados na proposta e a sua total
compatibilidade com os requisitos do edital. Cada aspecto — desde a originalidade da
ideia até a adequac3o dos veiculos de comunicagdo e a clareza da mensagem — foi
pensado para cumprir rigorosamente o edital, alcangando um padrdo elevado de
criatividade e inovacgdo, sem prejuizo a objetividade e alinhamento das mensagens.

Portanto, a proposta da Gongalves Cordeiro ndo s6 atende, como supera os critérios do
edital, demonstrando um trabalho profundamente embasado, executado com
exceléncia e comprometido com a transparéncia e a presenga da Camara Municipal na
vida dos cidadaos cuiabanos.

Dessa forma, a campanha da Agéncia Gongalves Cordeiro atende rigorosamente aos
critérios estabelecidos no edital, promovendo uma estratégia de comunicag¢do alinhada,
pertinente e adaptada ao perfil do publico cuiabano. O desenvolvimento das pecas
exemplifica o compromisso de comunicar de forma eficaz e direta a atuacdo e a presencga
da Camara na vida da cidade. Cada elemento, de acordo com o briefing, foi
cuidadosamente pensado para fortalecer a conexdao entre a Camara e o cidadao,
demonstrando como o legislativo municipal faz parte do cotidiano e do desenvolvimento
social de Cuiaba.
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A campanha n3o apenas cumpre, mas eleva os requisitos do edital, proporcionando uma
solugdo criativa que atende as demandas do contratante com exceléncia e inovagao.

Resposta Completa ao Questionamento da Genius sobre a Conformidade Técnica da
Proposta da Agéncia Gongalves Cordeiro

A Genius questiona a proposta da Agéncia Gongalves Cordeiro com base em supostas
infragdes as exigéncias minimas do edital, alegando que nossa equipe utilizou no
monstro do vt efeitos de transicio e movimento de imagens e lettering. "efeitos de
movimento" em momento algum foi usado efeito de movimento que a Genius pretende
com isso e usa de ma fé para levar a subcomissdo ao erro. Outro equivoco a licitante
insinua que a Gongalves cordeiro excedeu o limite de pecas apresentadas. Contudo, tal
interpretacdo é, em si, equivocada, pois parte de uma andlise superficial dos elementos
criativos e ignora o contexto e a estratégia geral adotada. As alegagdes carecem de
embasamento técnico real e representam um entendimento erréneo das exigéncias do
edital.

1. Efeitos de Movimento e Transi¢do: Uma Analise Técnica e Conceitual

A proposta da Gongalves Cordeiro respeita as diretrizes do edital quanto ao uso de
elementos graficos. Ndo foram utilizados efeitos de movimento no sentido de animagdes
ou transi¢des que desrespeitem o estipulado no item 7.21 do edital. Em vez disso, nossa
equipe adotou uma abordagem que explora a presenca visual de cada imagem de
maneira impactante, mas estatica. Ndo houve utilizagdo de movimento de imagens ou
transicdes vedadas. Qualquer impressdo de dinamismo que os elementos tenham
gerado é resultado de um planejamento cuidadoso de layout e design, que visa
transmitir uma mensagem envolvente e poderosa, sem infringir as restricdes impostas
pelo edital.

A Genius, ao interpretar erroneamente a proposta, cria um problema inexistente e
ignora a criatividade e o rigor com que a Gongalves Cordeiro estruturou seu material. A
impressdo de movimento é uma qualidade que eleva o impacto visual e a clareza da
mensagem, mas que foi executada de forma estatica, em total conformidade com as
normas.

2. Limite de Pegas Apresentadas: Estratégia Criativa com Respeito ao Edital

Quanto ao numero de pecas, a Genius sugere que a Gongalves Cordeiro teria
extrapolado o limite imposto. E importante esclarecer que a estratégia criativa visa
explorar diferentes frentes de comunicacgdo e ilustrar a versatilidade da campanha sem
exceder o numero de exemplos. Todas as pecas apresentadas estdo claramente
alinhadas com o limite estabelecido pelo edital, sendo que qualquer detalhamento
adicional no descritivo tem como uUnico propésito oferecer uma visdo completa da
estratégia e do potencial criativo da campanha. Assim, ndo houve desobediéncia aos
critérios de quantidade; houve, sim, uma valorizacdo das possibilidades de aplicacdo das
ideias, conforme o edital permite e estimula.

3. Defesa dos Principios de Isonomia, Vinculagdo ao Edital e Julgamento Objetivo
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A alegacdo de vantagem técnica indevida &, novamente, infundada. A Agéncia Gongalves
Cordeiro respeitou todas as restricdes técnicas impostas pelo edital, utilizando apenas
recursos permitidos para atingir o impacto desejado, sem recorrer a efeitos ou nimero
de pecas que conferissem qualquer vantagem desleal sobre os concorrentes. A
criatividade e o conceito diferenciado apresentados em nossa proposta foram resultados
do conhecimento técnico e da experiéncia de nossa equipe, € ndo de um
descumprimento do edital.

Justificativa Final: Compatibilidade com os Critérios do Edital

Os critérios 8.3.1.3 do edital — compatibilidade com os meios e veiculos, originalidade,
multiplicidade de interpretacgdes, clareza e precisdo das mensagens e adequagdo da
linguagem — reforcam a validade da proposta da Gongalves Cordeiro:

Compatibilidade com Meios e Veiculos: Cada peca foi estrategicamente projetada para
se adequar aos veiculos de divulgacdo, garantindo que a mensagem da Camara chegue
aos cidaddos de Cuiaba nos mais diversos formatos, tornando a comunicagao acessivel
e envolvente.

Originalidade e Multiplicidade de Interpretagdes: A campanha reflete uma abordagem
inovadora ao sugerir que "o dedo do cidaddo" estd em cada lei, ressaltando a
participacdo ativa da comunidade de maneira Unica e plural, permitindo interpretacdes

positivas e reforcando o elo entre Camara e populagao.

Clareza, Precisdo e Adequacdo da Linguagem: Com uma linguagem acessivel, a
campanha transmite a mensagem de forma clara e direta, facilitando o entendimento e
aproximando o publico cuiabano da atuacdo legislativa.

Portanto, a campanha da Gongalves Cordeiro ndo apenas atende, mas valoriza e
potencializa cada critério estabelecido no edital, promovendo uma comunicagdo
criativa, clara e em plena conformidade técnica. Ao contrario do que foi alegado pela
Genius, a proposta esta isenta de efeitos vedados, respeita o limite de pecas e esta
perfeitamente alinhada com os objetivos do edital.

A Genius enxergou problemas onde ndo existem, deixando de compreender a
profundidade e a adequacdo da proposta. A Gongalves Cordeiro demonstrou, em sua
campanha, um compromisso total com a transparéncia, com a presenca do cidaddo e
com a exceléncia criativa, cumprindo plenamente os requisitos do edital e
proporcionando uma comunicagdo eficaz e moderna para a Camara de Cuiaba.

Observacdo sobre a Idoneidade da Genius

Cabe ressaltar que a propria Genius enfrentou questdes de plagio em uma licitagdo de
2016, na qual foi desclassificada por copiar integralmente a proposta de outra agéncia,
o que difere completamente de uma coincidéncia criativa. Essa desclassificacdo ilustra a
importancia de diferenciar plagio de mera similaridade tematica. A Agéncia Gongalves
Cordeiro demonstrou, em toda a campanha, uma originalidade inequivoca e um
compromisso ético com os critérios do edital.
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Mais informacdes sobre o histérico da Genius podem ser conferidas no link:
https://www.olhardireto.com.br/noticias/exibir.asp?id=4221578&noticia=empresa-gque-
acionou-a-justica-contra-a-licitacao-de-comunicacao-foi-desclassificada-por-plagio

A campanha da Gongalves Cordeiro, portanto, cumpre plenamente os requisitos do
edital e reflete uma estratégia inovadora, ética e em total conformidade com as
exigéncias, provando-se como a escolha adequada para a comunicacdo publica da
Camara Municipal de Cuiaba.

3. Do recurso apresentado pela empresa IMAGINE PROPAGANDA

O Recurso da empresa IMAGINE PROPAGANDA, cria 0 mesmo contexto, apontados.

1. Auséncia de Arquivo no Pendrive para Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicagao

A Gongalves Cordeiro confirma que o arquivo dos relatos de solugdes de problemas de
comunicacgao estava, de fato, incluido no pendrive entregue. Que realmente aconteceu
foi uma falha de comunicacdo entre a comissdo de licitacdo e subcomissdo julgadora
devidamente sanada, e contada em ata como e o procedimento correto além disso,
qualquer problema técnico ou falha na leitura do dispositivo ndo pode ser interpretado
como falta de cumprimento das exigéncias. Além disso, ha evidéncias de que o conteudo
foi recuperado e esta disponivel para andlise, reafirmando nossa conformidade com o
edital. Esse tipo de erro de leitura pode ocorrer e ndo deve invalidar a proposta, uma
vez que os arquivos exigidos foram entregues adequadamente.

2. Plagio nas Pecas Apresentadas
A Gongalves Cordeiro desenvolveu todas as pegas com base em conceitos proprios,
adaptando-os ao contexto da Camara Municipal de Cuiaba e aos objetivos da campanha.
recorrente Imagine Propaganda tenta desqualificar a proposta técnica da Imagine,
criando fatos inexistentes para promover a desordem entre a subcomissdo técnica e a
comissdo permanente de licitacdo com apontamentos fora do contexto, como podemos
ver em, as alegacbes de plagio sdo infundadas, uma vez que as semelhancas
mencionadas s3o puramente estilisticas e comuns a muitas campanhas institucionais de
6rgaos publicos. A propria Imagine em seu recurso confirma que estamos corretos, ela
apresenta prints de outras campanhas graficamente semelhantes, O conceito utilizado
foi inspirado em diretrizes gerais do marketing publico e ndo constitui imitagcdo ou
violacdo de direitos autorais. A criatividade e originalidade da Gongalves Cordeiro sdo
respaldadas por seu histérico no mercado e por vérias campanhas bem-sucedidas para
clientes publicos e privados.

3. Conceito Criativo Similar ao do SENAI Ceara
O uso de temas e estilos comuns em campanhas institucionais ndo constitui plagio,
especialmente quando adaptados as necessidades e contexto especificos da Camara
Municipal de Cuiaba. A frase utilizada, supostamente similar a do SENAI Ceara, faz parte
de uma linha de comunicacdo usual em campanhas de institui¢des publicas e educativas.
A Gongalves Cordeiro defende que a adaptagdo foi feita de maneira original e em
conformidade com as melhores praticas do setor publicitario.
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4. Estratégia de Midia e Ndo Midia - Verba Extrapolada

A Gongalves Cordeiro ajustou sua estratégia para respeitar o limite de R$ 1.200.000,00
definido pelo edital. A inclusdo do envio do video para a TVCA, que é um valor de baixo
impacto, foi planejada de acordo com as diretrizes do edital e com margens de ajuste. A
diferenca de valores mencionada pela Imagine € minima e ndo compromete a
integridade do planejamento orgamentdrio. Essa diferenca marginal € comum em
planejamentos complexos e ndo indica uma tentativa de obter vantagem indevida.

5. Valor Incorreto para Anuncio de Revista

Em relagdo a veiculacio na RDM, a Gongalves Cordeiro utilizou valores atualizados e os
mais recentes fornecidos pela editora da revista. Qualquer diferenca que a Imagine
possa ter observado serd revisada, mas reiteramos que nossa proposta segue 0s
parametros do edital e estd em conformidade com o orgamento. Ajustes como esse sdo
normais em concorréncias, e a Gongalves Cordeiro sempre manteve a transparéncia em
seus processos. Como podemos ver abaixo

Faltas gravissimas cometidas pela licitante Imagine

Em sua capacidade de atendimento a Imagine tenta fraudar o processo licitatdrio
inserindo informagdes falsas comprometendo toda sua capacidade de atendimento,
lembrado a licitante que cometer fraude em licitagdo é crime previsto em lei, vamos aos
fatos, a licitante foi mal intencionada, inserindo em sua capacidade de atendimento,
quatro funciondrios, que a mais de 9 (nove) meses ndo fazem mas parte do seu quadro,
sdo os seguintes nomes: RAISSA ALVES DE OLIVIRA, BENEDITO NUNES DA SILVA, JOMAR
SOUZA PRITTES E MARIA EDUARDA MATOS, todos eles ja estdao a mais de 8 (oito) meses
trabalhando em outros 6rgdos ou agéncias, lembrando que o edital permite a
substituicdo, dos colaboradores desde que eles sejam desligados da empresa durante o
processo de entrega dos envelopes e assinatura do contrato, lembrando que a entrega
dos envelopes se deu no dia 09 de julho de 2024, portanto a varios meses esses
funciondrios ja ndo faziam mais parte do seu quadro, a subcomissdo que julgou o
processo licitatério de contratacdo de agencia de propaganda do TIMT, Tribunal de
Justicas do Estado de Matogrosso ja havia apontado esse fato gravissimo, portanto esses
funcionarios nunca iriam ficar a disposi¢do da Camara Municipal de Cuiaba.
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Raissa Alves de Oliveira

Atendimento

Especializada em marketing e vendas, conta com mais de 10 anos de experiéncia na
area, com énfase administragéo, produgéo de eventos e criagao de conteldo. Durante
sua trajetéria profissional, exerceu cargos privados e puiblicos em entidades célebres,
como Ginco Urbanismo, Woods Cuiaba, Sefaz/MT, Assembleia Legislativa de Mato
Grosso e Casa de Salde Indigena de Cuiaba.

Rua 530 Paulo, 62 - Santa Marta - Culaba/MT - CEP: 78043-607

imagineagencia.com.br 65 3644-9390 | contato@imagineagencia.com.br

Benedito Nunes da Silva

Criagéo / Diretor de Arte

Profissional em criagdo publicitaria, formado pela Universidade Grande Dourados —
UNIGRAN, com especializagdo em programas do pacote adobe, como Photoshop,
lustrator, Indesign e outros de editoragéo grafica.

Iniciou suas atividades no setor grafico e trouxe sua experiéncia da area para a criagéo
publicitaria, com passagens pela comunicagéo da Justi¢a do Trabalho, produtoras de
arte e agéncias de Mato Grosso. Trabalha como designer grafico e diregéo de arte ha
mais de 15 anos.
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Jomar de Souza Brittes

Criagao / Diretor de Arte

Profissional em criagdo publicitaria, formado pela Universidade Federal de Mato
Grosso — UFMT. Especialista em Semiética da Cultura (UFMT), detém mais de 25 anos
de experiéncia na area de criagdo publicitaria, com especializagdo em programas do
Pacote Adobe e outros de editoragao grafica.

Maria Eduarda Mattos

Social Midia / Criacéo de Conteldo

Estudante de Publicidade e Propaganda - Unic, faz parte da geragdo Z (nascidos
entre fim dos anos 90 e 2010), como uma nativa digital tem facilidade em lidar com as
novidades tecnoldgicas, além de compreender intuitivamente os diversos aplicativos,
softwares e redes sociais existentes. Uma profissional nova, porém experiente, devido
a intensidade das fungdes vivenciadas, que vao de: redatora, fast midia e criagao de
contelido para redes sociais

Conclusdo

A Gongalves Cordeiro reafirma seu compromisso com a exceléncia e a conformidade
com o edital, respondendo a cada questionamento com clareza e transparéncia. A
agéncia tem um historico sélido e comprovado de atuacdo ética e criativa, e as alega¢des
de imagine sdo infundadas e baseadas em interpretacées subjetivas. Ndo houve plégio,
e qualquer pequena diferenca orcamentdria é justificada pela complexidade e o
tamanho do projeto.

Solicitamos que este recurso seja analisado com base nos fatos e na realidade do
mercado publicitario, mantendo a avaliagdo positiva recebida e reafirmando a
Gongalves Cordeiro como uma agéncia qualificada e capacitada para cumprir com as
expectativas e objetivos da Camara Municipal de Cuiaba. Pedimos que a comissdo de
licitagdo tome as dividas providéncia contra as informactes falsas na capacidade de
atendimento da Imagine Propaganda
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4. Do recurso apresentado pela empresa ZF COMUNICAGAO
Ref.: Defesa em resposta ao Recurso Administrativo interposto pela ZF Comunicagdo

A Agéncia Gongalves Cordeiro vem, respeitosamente, apresentar sua resposta ao
recurso interposto pela ZF Comunicagdo. Entendemos que o questionamento
apresentado carece de embasamento técnico e ndo procede a luz do edital e da
realidade das propostas submetidas. A seguir, detalhamos nossos argumentos em
defesa da proposta técnica da Gongalves Cordeiro, comprovando que nossa campanha
foi construida em plena conformidade com o briefing, com originalidade e uma
abordagem criativa consistente com o perfil da Camara de Cuiaba.

1. Sobre a Coesdo e Consisténcia do Conceito Criativo

O conceito central da campanha apresentada pela Gongalves Cordeiro — "Presente na
Vida da Gente" — foi desenvolvido com a finalidade de demonstrar a proximidade e a
presenca continua da Cmara Municipal de Cuiaba na vida dos cidaddos. Tal abordagem
se sustenta no entendimento de que o cidaddo é pecga-chave na construgdo de uma
sociedade mais participativa e colaborativa. A inclusdo do cidaddo como "o dedo que
faz a diferenca" reflete o compromisso da Camara com a populagdo, refor¢cando a ideia
de uma atuagdo conjunta.

A ZF Comunicacdo alega que o termo “tem o dedo do cidaddo” possui conotacdo
pejorativa. Contudo, essa interpretagdo é subjetiva e distorcida. No contexto da
comunicacdo governamental, essa expressdo reflete a ideia de inclusdo e de
participacdo ativa do cidaddo na formulagdo de leis e politicas publicas. Essa construgdo
semantica é comum em campanhas institucionais que valorizam a proximidade entre
poder publico e populagio, estando alinhada ao desejo expresso no edital de comunicar
uma gestdo transparente e acessivel.

2. A Originalidade e Criatividade da Solu¢do Apresentada

O edital estabelece a necessidade de uma proposta original e que demonstre
criatividade na execugdo das pegas publicitarias. A Gongalves Cordeiro atendeu
plenamente a esse requisito. A campanha foi estruturada de forma a enfatizar a atuagao
diaria da Camara em areas prioritarias para a populagdo, como saude, educacdo e
seguranca, fazendo uso de uma linguagem que aproxima o poder publico do cidaddo.

Em relagdo a acusacdo de uso de "conceitos conflitantes", afirmamos que tal alegacdo
ndo possui fundamento técnico. A combinagdo de temas e mensagens apresentadas
pela Gongalves Cordeiro foi estrategicamente planejada para alcancar diferentes
segmentos do publico-alvo, sempre mantendo a coesdo em torno do tema central de
“presenca”. Em campanhas institucionais, € comum e eficaz diversificar abordagens
para cobrir um leque maior de interesses e demandas sociais, 0 que, longe de prejudicar
a clareza da mensagem, amplia seu alcance.

3. Compatibilidade com o Briefing e Atendimento ao Edital
A Gongalves Cordeiro atendeu fielmente as exigéncias descritas no item 8.3.1.3 do
edital, que estabelece critérios de adequagdo e pertinéncia das pegas publicitarias.

Alinhamento com a Estratégia de Comunica¢do: A proposta apresentou uma narrativa
unificada que reflete os valores e objetivos da Camara Municipal de Cuiaba, com foco
na presenga e no envolvimento do cidad3o.
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Pertinéncia com a Natureza do Contratante: A abordagem criativa é perfeitamente
compativel com a fungdo institucional da Camara, destacando a importancia do
legislativo na vida cotidiana dos cuiabanos e incentivando o engajamento da populacdo.

Adequacdo ao Publico-Alvo: Cada pega foi pensada para dialogar com diferentes
segmentos da sociedade, utilizando uma linguagem acessivel e adaptada aos meios de
comunicac¢do indicados no edital.

Em suma, nossa proposta ndo sé respeitou os limites do edital como também trouxe
uma perspectiva inovadora e coerente com o perfil da Camara de Cuiaba.

4. Capacidade de Atendimento - Porte e tradi¢cdo dos clientes

A lista de clientes apresentada pela Gongalves Cordeiro inclui contas de grande porte e
relevancia, abrangendo tanto o setor publico quanto o privado. Nossa agéncia atende
empresas de renome e 6rgdos governamentais, sendo amplamente reconhecida pela
capacidade de gerenciar grandes contas. A relagdo de clientes reforca nossa
competéncia e a tradi¢cdo no mercado, o que justifica a nota maxima. A tentativa de
questionar a relevancia de nossos clientes ndo tem fundamento, uma vez que nossa
experiéncia e qualidade de atendimento sdo amplamente conhecidas e respaldadas por
histéricos comprovados de sucesso.

Em, mas uma falta de respeito e responsabilidade a licitante ZF tenta desqualificar a
subcomissdo julgara e leva-la ao erro, tentando desqualificara a capacidade de
atendimento da empresa GONCALVES CORDEIRO, lembrado a licitante ZF que a
GONCALVES CORDEIRO tem mais de 40 anos de mercado atendendo uma gama de
clientes tanto publico quanto privados, a ZF ndo deve ter lido o edital em momento
algum o edital fala em seus itens que a licitante que apresentar o maio numero de
funcionario ird levar melhor nota, desta forma ndo tem fundamento nenhum essas
alegacoes.

5. Estratégia de Midia e Ndo Midia defesa

a ZF fala em seu recurso que a Goncalves cordeiro utiliza de valores negociados para
obter vantagem conforme ja esclarecida acima utilizamos a tabela do veiculo nos foi
passada. O antincio em jornal impresso, especialmente em veiculos de grande circulagdo
como A Gazeta, é crucial para ampliar o alcance da campanha. O planejamento
orcamentario foi feito em conformidade com as diretrizes do edital, garantindo
visibilidade e impacto. Sabemos que o jornal impresso atinge um publico especifico,
distinto dos canais digitais, e promove proximidade com o publico leitor. Em relagdo ao
valor mencionado pela ZF, esclarecemos que para o CENP, um mesmo veiculo ndo deve
operar com duas tabelas diferentes para o mesmo produto ou servigo. A pratica de
selecionar a tabela de menor custo, onde aplicavel, prioriza a economicidade e respeita
as normas de mercado. Por isso segue com os valores apresentados e vale ressaltar que
a tabela ndo especifica o termo “VALOR NEGOCIADQ” vejamos o print da tabela da
gazeta, portanto suas alegacgdes sdo totalmente infundadas.
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6. Consideragdes sobre o Processo e Integridade dos Arquivos
Quanto a alegacdo de que o processo foi “viciado” por questées administrativas ligadas
a transferéncia dos arquivos, enfatizamos que a Gongalves Cordeiro cumpriu todas as
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etapas do certame, respeitando os prazos e as instrugdes da Comissdo de Licitagdo. A
questdo do armazenamento dos arquivos foi gerida pela Subcomisséo Técnica e ndo
envolve a nossa agéncia. Portanto, qualquer insinuagdo de favoritismo ou vantagem
competitiva é infundada e foge ao mérito técnico da avaliacéo.

7. Histérico de Procedéncia da Gongalves Cordeiro e Integridade da Proposta

Por fim, é importante frisar que a Gongalves Cordeiro tem um histérico consolidado de
atuacdo ética e competente no setor de publicidade governamental. A agéncia sempre
pautou sua atuagdo pela transparéncia, pelo respeito aos principios da administracdo
publica e pelo compromisso com a qualidade criativa. Diferentemente de casos de
acusacdo de plagio em licitagdes anteriores envolvendo outras agéncias, a Gongalves
Cordeiro apresenta uma trajetoria integra e consistente, garantindo a entrega de
projetos originais e criativos.

8. Conclusd@o

Diante dos argumentos apresentados, defendemos que a campanha da Gongalves
Cordeiro foi concebida com rigor técnico, criatividade e total aderéncia ao briefing.
Reiteramos nosso pedido de que a proposta técnica da agéncia seja mantida e que o
recurso da ZF Comunicagdo seja indeferido, uma vez que os argumentos apresentados
carecem de sustentacdo objetiva e ndo invalidam o mérito da campanha vencedora.

Defesa da Competéncia da Subcomissdo Julgadora das prostas Técnica da

Gongalves Cordeiro

Ao questionar nossa proposta e os elementos que compdem nosso Raciocinio Basico,
Estratégia e Ideia Criativa, a DMD, GENIUS, IMAGINE E ZF ndo apenas colocam em xeque
a exceléncia e a capacidade técnica da Gongalves Cordeiro, mais também
implicitamente desqualifica o trabalho da Subcomissdo Técnica, composta por
profissionais graduados e especializados em comunicagdo, responsaveis pela avaliagao
técnica e pela classificagdo das propostas neste certame.

A subcomissdo foi meticulosamente formada para trazer a expertise necessaria ao
julgamento das propostas de agéncias, baseando-se em critérios técnicos e objetivos,
como o raciocinio estratégico, a adequacdo as especificidades do cliente e a pertinéncia
das ideias criativas desenvolvidas. Colocar esses critérios em duvida é, no fundo,
questionar a propria legitimidade e competéncia do érgdo avaliador, que foi selecionado

para exercer esse papel justamente por seu alto nivel de conhecimento e discernimento.

A DMD, GENIUS, IMAGINE E ZF sugere que o julgamento foi inapropriado ou impreciso,
ainda que todas as agéncias tenham sido avaliadas sob o mesmo rigor técnico, em
conformidade com o edital e as regras que balizam o processo licitatdrio. Tal argumento
é desprovido de fundamentacdo e, ao invés de evidenciar um erro na proposta da
Gongalves Cordeiro, demonstra uma tentativa de desqualificar uma avaliacdo
especializada e criteriosa.

Sobre nosso Raciocinio Basico, Estratégia e Ideia Criativa, cabe ressaltar que esses
elementos foram avaliados conforme critérios de acuidade, originalidade e adequacao
aos meios de comunicacdo, areas onde a Subcomissdo Técnica, com sua qualificagdo,
possui pleno dominio para realizar a analise e atribui¢do de pontuagdo. Nossa agéncia
obteve a nota maxima nessas categorias, respaldando-se ndo apenas em competéncia,
mas também no reconhecimento técnico por parte de especialistas do setor.
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Além disso, ao questionar os pontos concedidos, a DMD, GENIUS, IMAGINE E ZF, ignora
arealidade pratica de que, no ambito da comunicagdo e publicidade, a avaliagao técnica
é um elemento especializado, baseado em critérios que ndo se prestam a interpretagdes
subjetivas ou a questionamentos infundados. Em vez de desqualificar a Gongalves
Cordeiro, tais alegacbes expOem uma tentativa de comprometer a integridade e a
expertise da Subcomissdo Técnica, o que, de fato, compromete a legitimidade do
processo licitatério.

A Gongalves Cordeiro reafirma seu compromisso com a exceléncia e a conformidade
técnica. O reconhecimento pela Subcomissio Técnica reflete um julgamento

competente e alinhado com os altos padrdes exigidos por este certame.

4, Pedidos

Pelo exposto em atencgdo a exceléncia e imparcialidade do trabalho realizado por esta
competente comissao, REQUER-SE:

a) O recebimento destas contrarrazdes aos recursos das empresas DMD
PROPAGANDA, IMAGINE PROPAGANDA, GENUS PUBLICIDADE E PROPAGANDA e
ZF COMUNICACAOQ, que nitidamente sdo produto de mero inconformismo, e ao
fim, que seja julgado TOTALMENTE IMPROCEDENTE;

Termos em que se pede deferimento.

Cuiaba/MT, 18 de novembro de 2024.

Agéncia

' /Gohtalves Cordeiro

CNPJ: 23.718.215/0001-48
AGENCIA DE PUBLICIDADE €
PROPAGANDA STARTUP GC LTDA - EPP

BUA MANOEL LEOPOLDINO, N® 458
BAIRRO: ARAES

CEP. 78.005-550
LCUIABA » ME]
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